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Das Wochenblatt fir Landwirtschaft, Dorf und Familie

Die Nr.1 in den 6stlichen Bundeslandern.




.des Werbetragers:

mmmmmmmmmmmmmmmm

BAUERN BAUERN " BAUERMN-

ZEITUNG ; ZEITUNG ZEITUNG = | %

Ratgeber
Milchproduktion 2019‘

"BAUERN

ZEITUNG i

R

Ratgebem'ff

R Energie 2018’

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

BAUERMN BAUE RN‘%

BAUERNMN

ZEITUNG ZEITUNG % §f ZEITUNG -
ll IRefgaber I
N Glolandban 2019 Ratgeber =
i Pflanzenschutz 2019}

Ratgeber ¥
Schweinehaltung;2019

T TR



Die Erfolgsstudie agriMA, Markt- und Mediaanalyse
der landwirtschaftlichen Fachzeitschriften 2019
liegt vor. Sie ermittelt die Reichweiten der Medien
und erfasst die Nutzerstrukturen der Leser.

In persdnlichen Interviews wurden zur Studie

3.126 Landwirte befragt, 517 davon im Einzugsgebiet
der Bauernzeitung: in Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg, Sachsen, Thiringen und Sachsen-Anhalt,
mit Gber 50 Hektar landwirtschaftlicher Nutzflache.

Im Osten Deutschlands befinden sich laut statistischem
Bundesamt mehr als 24.660 landwirtschaftliche
Betriebe — die Bauernzeitung ist das landwirtschaft-
liche Wochenblatt in dieser Region.

Mit Blick auf den ostdeutschen Markt analysierten
wir die wichtigsten Fakten und Wirkweisen der
Bauernzeitung fir Sie.

Herzlich Ihre Elisa Pruckner

Anzeigenmarketing und Offentlichkeitsarbeit der Bauernzeitung.



Die Bauernzeitung — fuhrend in der Reichweite.
-

Unsere Nettoreichweite in Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg, Sachsen, Thiringen und Sachsen-Anhalit.
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Bauernzeitung top agrar
wochentliche monatliche monatliche
Erscheinungsweise Erscheinungsweise Erscheinungsweise

11.340 Betriebe mit Uber 50 Hektar landwirtschaftlicher Nutzflache zéhlen
die 6stlichen Bundesléander. 68 % von ihnen lesen die Bauernzeitung.

74 % der Leser schatzen die Bauernzeitung als sehr wichtig/wichtig
fur die Betriebsflhrung ein.




Die Bauernzeitung erreicht alle — kleine und grolBe Betriebe.
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Die Bauernzeitung — eine gute Wahl fur funf Bundeslander.
Hohe Zufriedenheit der Leser
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redaktionelle Kompetenz Note 1-3

(Getreide, Raps, Mais, Zuckerriibe, Kartoffel)

Vermarktung, Mérkte, Preise

Technik Innen- & AuBenwirtschaft

wirtschaftliche & politische Rahmenbedingungen

Betriebsfiihrung/Steuern/Finanzen

‘rh - - Grinland
Hohe Leser-Blatt-Bindung:

63 % WU rd en d |e Bauernzeltu ng Milchviehhaltung & Rinderhaltung

sehr stark oder stark vermissen.

regenerative Energie




Gerne und viel gelesen.

Spitzenwerte
|n der Lesedauer

70 Mlnuten wird jede Ausgabe der
_Bauernzeitung gelesen - 4-mal im Monat!

Die Leser verbringen meh rals

eine Stunde mit- dém Produkt.

Das macht eine Verweildauer
von 53 Sekunden pro Seite
im Durchschnitt.




Ackerbau in den funf ostlichen Bundeslandern
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9.980 2,3 Mio. ha 37%

Raps 6.970 749.000 ha 58%

Grunland 10.110 994.000 ha 23%

Silomais 5.660 601.000 ha 29%

Zuckerriiben 2.425 105.000 ha 27%
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Getreide

Em Drlttel der Ackerflache A
Deutschlands liegt in'den funf
ostlichen Bundeslandern.




Rinder- und Schweinezucht

Wachstum: Chance und Ausrichtung

Ackerbau 79%
Viehhaltung
Direktvermarktung

Tourismus

Gemiiseanbau/Sonderkulturen/Obstbau

60 80
. Leser der Bauernzeitung

Anzahl und Anteil der in Ostdeutschland
gehaltenen Rinder und Schweine:

Ackerbau & V{ehhaltung 2.2 Millionen Rinder
wachsen in den 18 % aller Rinder in Deutschland
kommenden ein bis zwei » 68 % Reichweite der Bauernzeitung

Jahren am starksten unter den Rinderhaltern

4,2 Millionen Schweine

(Basis: Betriebe, die konsequent 15 % aller Schweine in Deutschland
auf Wachstum setzen) » 67 % Reichweite der Bauern-
zeitung unter den Schweinehaltern




Planung far die kommenden ein bis zwei Jahre

Investitionssumme
3.500.000.000 €

IN den kommenden
ein bis zwei Jahren.

(Basis: Betriebe, die auf Wachstum setzen oder den
gegenwartigen Stand etwa halten wollen)




Einsatz » 1,2 Milliarden Euro

e fur Gebaude und Stalle
der Investitionen
Die Landwirte setzen auf Zukunft. » 803 Millionen Euro
So viel investieren sie in: fur Flachenkauf

» 765 Millionen Euro
fur Maschinen/Gerate Aul3enwirtschaft

» 281 Millionen Euro
fur Maschinen/Gerate Innenwirtschaft

» 28 Millionen Euro
fur Computer, Steuerung, Automatisierung
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Betriebe erreichen — jetzt und in der Zukunft

Entwicklung der Betriebe

100 o
97 A é)q %
konsequent auf Wachstum setzen
75
o,
gegenwartigen Stand etwa halten 70 %
o5 %
50
landwirtschaftl. Produktion in den
nachsten Jahren einschranken
25 landwirtschaftl. Produktion in den
nachsten Jahren voraussichtlich aufgeben
9% 1%
- . 0 20 40 60 80
0

Bewirtschaftungsform: heute  Bewirtschaftungsform: kiinftig M Leser der Bauernzeitung M Deutschland gesamt
Weitermachen: Knapp 90 % der Landwirte planen 94 % setzen auf Wachstum in inrem landwirtschaftlichen Betrieb oder
den Erhalt inres landwirtschaftlichen Betriebs. wollen den gegenwartigen Stand halten. In den stlichen Bundeslandern

wird in Landwirtschaft investiert.




Investitionen in den kommenden ein bis zwei Jahren:
- 173 Millionen Euro — Solarenergie
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Investitionen in den kommenden ein bis zwei Jahren:

115 Millionen Euro — Windenergie
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Investitionen in den kommenden ein bis zwei Jahren:

215 Millionen Euro - Biogas

Erneuerbare Energien

51 % aller Betriebe nutzen bereits
erneuerbare Energien (Sonnenenergie/
Photovoltaik, Windkraft, eine Biogasanlage
oder ein Biomasse-Heizkraftwerk).




Bauernzeitung goes Multimedia

Vor Ort;

begleiten wir auch
gerne Ihr Event durch
Sonderproduktionen
im Heft

Sie planen eine besondere Kampagne?
Wir unterstiitzen Sie in lhrem Vorhaben.

Werben Sie fiir sich: Werbespriiche werden durch Multimedia beriihmt:
Du, Papa, wenn ich groB bin, will ich auch mal SpieBer werden! (LBS)
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Die Bauernzeitung
Ratgeber
Homepage
—acelbook —

hre MOglichkeiten

Jede Woche in der Bauernzeitung:

Agrarpolitik

Acker- und Pflanzenbau
Landtechnik

Milchproduktion

Haltung von diversen Tierarten
Regionales

Dorf & Familie

Junges Land, monatlich
Forschung und Wissenschaft

Nachdrucke der Artikel mdglich — werben Sie
mit der ausgezeichneten Berichterstattung
der Bauernzeitung
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6 Sonderhefte:

Ratgeber Pflanzenschutz
Ratgeber Schweinehaltung
Ratgeber Okolandbau
Ratgeber Energie
Ratgeber Technik
Ratgeber Milchproduktion

Homepage & Facebook n

® Agrarticker Ost:
aktuelle Berichterstattung

® Praxispartner:
Wissen aus der Praxis mit der
Maoglichkeit von Testbetrieben

® Junges Land:
Berichterstattung fur junge Menschen

® Medienpartner aller landwirtschaftlichen
Fachmessen in den funf dstlichen
Bundeslandern
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Wir freuen uns auf Sie:

Frank Middendorf
Anzeigenleiter

030 464 06 298
frank.middendorf@bauernverlag.de

Elisa Pruckner
Anzeigenmarketing Bauernzeitung

030 464 06 368
elisa.pruckner@bauernverlag.de

Stefan Graf
Mediaberatung

030 464 06 376
stefan.graf@bauernverlag.de

Stefan Mollers
Mediaberatung

030 464 06 311
stefan.moellers@bauernverlag.de
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Unser AuBBendienst:

Regionaler Berater Nord:
Torben Lempfert

030 464 06 216
torben.lempfert@bauernverlag.de

Regionaler Berater West/Sud:
Ulrich Sprenger

030 464 06 386
sprenger@vb-sprenger.de

Regionale Beraterin Ost:
Susanne Gade

030 464 06 385
bauernzeitung@susanne-gade.de
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